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Coop in der Region



Volkswirtschaftliche Bedeutung des Schweizer Detailhandels
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Quellen: GfK, BAK Economics, BFS 2018





Bekenntnis zur genossenschaftlichen Struktur
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Coop als Pionierin der Nachhaltigkeit
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Nachhaltigkeits-Eigenmarken
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Nachhaltigkeits-Gütesiegel



Nachhaltiges Wirtschaften – langfristige Unternehmensführung
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Wirtschaftsmotor Coop-Gruppe: Umsätze 2018

Coop-Gruppe 30.7 Mrd. CHF + 5.0%

– Detailhandel 17.8 Mrd. CHF + 2.0%

– Grosshandel/Produktion 14.2 Mrd. CHF + 9.0%

Onlinehandel 2.3 Mrd. CHF + 20.4%

Nachhaltigkeitsumsatz Detailhandel 4.1 Mrd. CHF + 6.8%

Auslandsanteil 1/3 -
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Coop in der Region Baden
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Coop in der Region Baden – Jahr 2018
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Coop baut ihren Wohnungsbestand auf
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Unsere Wünsche und Forderungen an die Politik

14


